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FORMULARIO DE SUBMISSAO

TiTULO DO CAMPO

Data de submissdo

25 de Fevereiro de 2014

NOME DA ORGANIZAGAO AUTORA
DO COMPROMISSO

APAN — Associagao Portuguesa de Anunciantes

TiTULO DO COMPROMISSO

“

Inclusdo de anuncio da ANSR, sob um Mote “ Um copo pode ser demais “, no
maodulo 3 (Publicidade Ndo Comercial) do Programa Media Smart

SUMARIO DO COMPROMISSO

O Media Smart é um programa escolar voluntario de literacia para a publicidade
nos diferentes media dirigido a criangas entre os 7 e os 11 anos de idade e que
tem como objetivo desenvolver o sentido critico das criancgas, desde muito cedo,
fornecendo-lhes as ferramentas que as ajudem a compreender e a descodificar a
publicidade no contexto das suas vidas didrias, tornando-as no futuro
consumidores mais exigentes e mais informados.

O nosso compromisso passa por incluir no modulo 3 do Programa Media Smart,
dedicado a Publicidade Nao Comercial uma Campanha de Prevencgdo e Seguranca
Rodoviaria (Natal e Ano Novo 2014/2015) e sensibilizar os professores para a
importancia de utilizarem essa oportunidade para abordarem a importancia da
mudanca de comportamentos em matéria de consumo do alcool (“ Um Copo pode
ser demais”). Trata-se de sensibilizar.

PONTO DE CONTACTO PARA O COM

PROMISSO*

Ultimo nome / Primeiro nome

Manuela Botelho

Fungao na organizagao

Secretaria Geral

Endereco/ Nimero /Cédigo
Postal/ Cidade

Av. Da Republica n? 62 — F — 62 piso -1050-197 Lisboa

E-mail

apan@apan.pt; manuela.botelho@apan.pt

INFORMACAO RESPEITANTE AO CO-RESPONSAVEL DO COMPROMISSO NO FORUM - assinalar com (X) as que ndo

forem membros do Forum

Nome da(s) Instituicdo(oes) :

DGE,

CONFAP

INFORMAGAO SOBRE O COMPROMISSO*

Data de inicio

A partir do ano letivo de 2014-2015

Data do final

Sem data de términus - a ideia é utilizar sempre as campanhas Nacionais mais
recentes que surjam e que apelem a esta mesma tematica.

Data prevista para o relatério
intermédio

No fim do ano letivo de 2015.

Data prevista para o relatério final

Atividades do compromisso

Anualmente

Atividade 1: Dar formagdo aos professores, sempre que para isso Sejamos
requisitados utilizando esta licdo como uma boa pratica para utilizar em sala de
aula.



mailto:apan@apan.pt
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Atividade 2: Dar Formac&o aos Pais / Encarregados de Educacdo para que este
trabalho ndo se restrinja ao ambiente escolar, mas que se torne mais abrangente,

alargando-o a restante comunidade.

Atividade 3: Envio de uma comunicagdo para cerca de 1500 enderegos de escolas
com a indicagdo de que foi criada uma nova licdo do médulo 3 — Publicidade Nao

Comercial — com um alerta sobre esta tematica.

Atividade 4: Fazer um concurso dirigido a alunos do 22 ciclo para criagdo de
campanhas publicitarias destinadas a sensibilizar o publico para este tema.

Atividade 5: Utilizar a pagina de Facebook do Media Smart para ir “postando”

mensagens pedagodgicas sobre esta tematica.

Tipo de atividades do
compromisso:

- Informagao ao consumidor

]

- Atividades no ambito dos media

- Sessoes de Sensibilizagao

- Programas de Interveng¢ao Continuada

- Formagao

- Investigacdo/Produgio Cientifica

- Comunicag¢ao comercial

- Aconselhamento

- Tratamento

- Fiscalizagdo
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- Outros

[]

Grupo Alvo

(colocar uma cruz no grupo alvo e
clarificar as a¢des que Ihe sdo
dirigidas colocando o numero das
mesmas a frente do grupo)

Sem Grupo Alvo definido

Mulheres Gravidas

Criangas até aos 9 anos
Pré-adolescéncia e Adolescéncia
Universitarios

Adultos 25 e os 64

Adultos acima dos 65
Trabalhadores (contexto laboral)
Técnicos (profissionais de diferentes areas)
Pessoas com PLA

Outros. Quais? Juntas de Freguesia ATL’s e Encarregados
de Educacao

Atividades

Act 5

Act 4

Act 4

Actl

Act2e3

Contexto de Intervengao

Ambiental

Comercial

Comunitario

Desportivo

Escolar

Familiar

Laboral

Recreativo

Rodoviario




Saude

Universitario

Virtual

Outro. Qual

Ambito do compromisso *

Nacional

INFORMAGAO E MONITORIZAGAO*

Objetivos *

Dar a conhecer as criangas com idades compreendidas entre os 7 e os 11 anos de
idade a importancia de iniciar habitos de consumo de bebidas alcodlicas o mais
tarde possivel.

Relevancia *

Retardar o inicio do consumo de bebidas alcodlicas para idades inferiores a 13
anos.

Indicadores de Input (recursos dispo

niveis para o compromisso) *

Numero de interventores

Dois.

Tempo

De Intervencdo

Por agao

Regularidade

Custos

Outros. Quais?

Indicadores de Output alcancados / esperados *

Numero de pessoas abrangidas

Por se tratar de um programa voluntdrio é dificil contabilizar o numero de
professores que utilizaram este tema em sala de aula. Podemos apenas adiantar
que a penetragdo do programa Media Smart nas escolas do 12 e 22 Ciclos é de 45%

Numero de pessoas no grupo alvo

Numero de participantes nas
diferentes atividades

Visitantes do website / Pagina de
Facebook

www.mediasmart.com.pt/

Contamos com 600 seguidores na nossa pagina de Facebook
(;https://www.facebook.com/mediasmart.apan). Temos um
site(www.mediasmart.com.pt) onde é possivel descarregar todos 0s nossos
materiais e uma newsletter dirigida a professores .

Numero de produtos

Numero de panfletos

Outros. Quais?

Indicadores de resultado e de impacto *

Curto/médio/longo prazo/outros

N de escolas envolvido

N2 de professores formado

N¢ de pais/encarregados de educagdo formados
N2 de alunos do 22 ciclo envolvidos no concurso

Ne de visitantes/seguidores da pagina do Facebook

\ Detalhes de avaliagdo, ferramentas e métodos a usar

Questionarios

De avaliacdo de processo

De avaliacdo de resultados

SIM [

Nao

| Avaliagdo pré e pés intervencdo
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Existéncia de Grupo Controlo S| M D N 5 (0] X

Estudos aleatdrios

Entrevistas estruturadas

Questionarios/sondagens nos
media

Outros. Quais?

Uso de avaliadores externos

Uso de avaliadores internos

Nota final: Toda a informacdo prestada é veridica e da inteira responsabilidade da entidade que inscreve
0 respectivo compromisso.




